REGULAMIN KONKURSU

na najlepszg prace z zakresu marketingu sportowego
w zwigzku z VIII edycjg konferencji Dni Marketingu Sportowego

§1
ORGANIZATOR

Organizatorem Konkursu jest Sport & Business Foundation z siedzibg w Poznaniu, ul. Mostowa
3a/18, 61-854 Poznan.

§2
CELE KONKURSU

Cele Konkursu sg nastepujace:
- promocja idei marketingowego zarzadzania sportem w Polsce,
- umozliwienie uczestnictwa mtodym menedzerom sportowym w najwazniejszym spotkaniu
branzy - konferencji Dni Marketingu Sportowego 2009.

§3
UCZESTNICY

W Konkursie udziat wzig¢ mogg studenci studiéw licencjackich i magisterskich, dziennych,
wieczorowych i zaocznych panstwowych oraz prywatnych szkoét wyzszych w Polsce do 26 roku
zycia.

§4
ZAKRES TEMATYCZNY I FORMA PRAC KONKURSOWYCH

1. Prace powinny dotyczy¢ jednego z podanych tematdéw:

- Relacje z mediami prasowymi

- Relacje z mediami elektronicznymi (telewizja, radio)

- Personal PR, czyli kreowanie wizerunku sportowca

- Zarzadzanie sytuacjq kryzysowa w sporcie

- CSR w sporcie

- PR wydarzen sportowych

- Sport w ksztattowaniu wizerunku przedsiebiorcy

- Sport w ksztattowaniu wizerunku przedsiebiorstwa

- Sport w ksztattowaniu wizerunku miast i regionéw

- Efekt pierwszego wrazenia - dobra infastruktura jako podstawa budowania wizerunku
2. Prace powinny przybra¢ forme studium przypadku (case study) i opisywac¢ doswiadczenia
wybranego przez uczestnika podmiotu.
3. Objetos$¢ prac nie moze przekracza¢ 8 stron A4 (czcionka: Times New Roman, rozmiar: 12,
odstepy pomiedzy wierszami: 1,5).

85
WARUNKI ZGLOSZENIA

1. Prace nalezy przesta¢ w formie elektronicznej najpézniej do dnia 9 pazdziernika 2009 r. na
adres mailowy b.pacanowski@sbf.pl.

2. Uczestnik Konkursu moze zgtosic¢ tylko jedng prace konkursowg, zredagowang samodzielnie.

3. Przesytajac prace, uczestnik powinien podaé: imie i nazwisko, telefon kontaktowy, adres
e-mail, nazwe reprezentowanej uczelni, nr legitymacji studenckiej.

4, Do projektu pracy uczestnik powinien dotaczy¢é zgode na opublikowanie pracy w
wydawnictwach Sport & Business Foundation bez uiszczenia honorarium autorskiego.




5. Biorac udziat w konkursie, uczestnicy wyrazaja zgode na gromadzenie i przetwarzanie
podanych przez nich danych osobowych zgodnie z przepisami ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r.
o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r.,nr 101, poz. 926 z p6zn. zm.).

§6
NAGRODY

Nagrodami w Konkursie sg 2 zaproszenia na konferencje ,VIII Dni Marketingu Sportowego” (5-6
listopada 2009 r., Centrum Olimpijskie PKOl w Warszawie), oraz 3 publikacje ,PR w Sporcie” dla
autorow wyréznionych prac.

Dodatkowo, najlepsze prace majg szanse na znalezienie sie w ksigzce ,,PR w Sporcie”.

§7
KOMISJA KONKURSOWA
1. O wyrdznieniu prac decyduje Komisja Konkursowa powotana przez Organizatora.
2. Decyzja Komisji Konkursowej przedstawiona zostanie na stronie internetowej www.dms.sbf.pl

do dnia 16 pazdziernika 2009 r.
3. 0Od decyzji Komisji Konkursowej nie przystuguje odwotanie.

§8
POSTANOWIENIE KONCOWE

1. Organizator zastrzega sobie prawo wprowadzania zmian w regulaminie.
2. Interpretacja niniejszego Regulaminu nalezy do Organizatora.



